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COMERCIO :: LA FUERZA DEL ‘RETAIL’

El gran cambio de Topitop

AHORA EL 70% DE
INGRESOS DE LA
CORPORACION
PROVIENE

DE SU NEGOCIO
MINORISTA

El entusiasmo de Julio
Contreras, el gerente ge-
neral de Topitop, el brazo
comercial de la primera
exportadora textil mas im-
portante del pais, era evi-
dente. “Hoy el ‘retail’ (las
ventas minoristas) pasé
a liderar la corporacién.
Ese fue el gran cambio del
20087, sefialaba.

Esteafio Topitop vende-
rd US$85 millones en sus
tiendaslocales, delos cua-
les US$15 millones se pro-
ducirian en diciembre.

Pero el 2009 también
promete. “No me atreve-
riaaaventurarme, perome

CRECIENDO. TOPITOP ESPERA VEN

gustariallegaralacentena.
Ese seria el nimeroideal”,
revela Contreras.

¢Cémo lograria esta
meta? Pues con mais in-
versiones. “Para el proxi-
mo afio ya tenemos tres lo-
cales de Topitop previstos
en centros comerciales,
en Higuereta, Arequipa y

Piura.Y tenemos en la mi-
raentre cuatroycincoloca-
les de Topitop Express, que
sontiendasdeentre400y
700m?”, dice.

Sin embargo, Contre-
rastambién creequeenlos
préximos cincoafiosel cre-
cimiento de la cadena ven-
dr4, sobre todo, del mer-

ARCHIVO

DER US$100 MILLONES EL 2009 EN EL PERU.

cado externo, donde Ve-
nezuela (aqui vende unos
US$190 millonesanuales)
y Colombia son dos piezas
claves. En ambos merca-
dos abrird no menos de 6
tiendas el 2009.
¢Quierenserla Zara pe-
ruana? “De todas mane-
ras”, finaliza. A



